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URZAD MIEJSKI
w ELBLAGU
Urzad Zaméwien Publicznych
Zamieszczanie ogloszen on-line w BZP: 14 PAZ 20" ©)
http://www.portal.uzp.gov.pl DEPARTAMENT
ZAMOWIEN PUBLICZNYCH
COD! SY /Y
OGLOSZENIE O UDZIELENIU
ZAMOWIENIA
X  Zamieszczanie obowigzkowe
] Zamieszczanie nieobowigzkowe
OGLOSZENIE DOTYCZY
Zamodwienia publicznego X Zamowien objetych dynamicznym systemem zakupéw [ |

Zawarcia umowy ramowej [ |

Czy zaméwienie bylo przedmiotem ogloszenia w Biuletynie Zam6wien Publicznych?
tak X Numer ogloszenia w BZP: 209907-2011 nie [_]

Czy w Biuletynie Zamowien Publicznych zostalo zamieszczone ogloszenie o zmianie ogloszenia?
tak [] nie X

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY
I.1) NAZWA I ADRES

Nazwa: Gmina — Miasto Elblag

Adres pocztowy: ul. £acznoscei 1

Miejscowos¢: Kod pocztowy: Wojewodztwo:warminsko-mazurskie

Elblag 82-300
Tel.: 55 235 35 36, 55 239 31 25 Faks: 55 239-33-34
1.2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO
[_] Administracja rzadowa centralna [] Uczelnia publiczna
[] Administracja rzadowa terenowa [[] Instytucja ubezpieczenia spotecznego i zdrowotnego
X Administracja samorzadowa [[] Samodzielny publiczny zaktad opieki zdrowotnej
[] Podmiot prawa publicznego L] Inny (prosze okreslic):
[[] Organ kontroli panstwowej lub ochrony prawa,
sad lub trybunat

SEKCJA 1I: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) Nazwa nadana zamoéwieniu przez zamawiajacego

Promocja projektu pn. Przebudowa ulicy Romualda Traugutta w Elblagu

I1.2) Rodzaj zaméwienia:  Roboty budowlane [_| Dostawy [ ] Ushugi X

I1.3) Okreslenie przedmiotu zamoéwienia

1. Przedmiot zaméwienia:
Promocja projektu pn. Przebudowa ulicy Romualda Traugutta w Elblagu.

Przedmiot gtéwny:
CPV: 79.34.22.00-5

Nazewnictwo wg CPV: ustugi w zakresie promocji
2. Informacje ogdlne:
1) Zaméwienie obejmuje caty proces technologiczny: opracowanie graficzne, sktad, druk, dostawe do siedziby
Zamawiajacego.
2) Zamawiajacy jest uprawniony do przeprowadzenia minimum 2 korekt redakcyjnych projektu graficznego oraz

skfadu, tresci artykutu (jesli dotyczy).
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	3) Wykonawca dokona korekty autorskiej.

4) Wszystkie materiały promocyjne realizowane w ramach kampanii musza być oznakowane zgodnie z Wytycznymi Instytucji Zarządzającej Regionalnym Programem Operacyjnym Warmia i Mazury na lata 2007-2013 w zakresie informacji i promocji Beneficjentów, które są opisane w dokumencie Obowiązki Beneficjentów w zakresie prowadzenia działań informacyjnych i promocyjnych projektów dofinansowanych ze środków Unii Europejskiej.

Dokument dostępny jest na stronie internetowej pod linkiem:

http://www.rpo.warmia.mazury.pl/index.php?page=dzial&dzial_id=134
5) Wykonawca zobowiązany jest przedstawić Zamawiającemu min. 3 projekty wstępne każdego z materiałów promocyjnych – do wyboru, w terminie 5 dni od podpisania umowy.

1. Zakres zamówienia obejmuje niżej wymienione elementy kampanii promocyjnej:

1) Przygotowanie projektu, wykonanie i dostarczenie do siedziby Zamawiającego folderów.

Dane techniczne:

rozmiar: format A4 składany do DL, papier kredowy 170 gram/m2
elementy: w kilku miejscach loga, informacje dotyczące projektu,

kolor: full kolor

nakład: 6000 sztuk

2) Przygotowanie projektu, wykonanie i zamieszczenie w gazecie lokalnej, dział ogłoszenia, dwóch publikacji

Dane techniczne:

rozmiar: 18 modułów 

elementy: w kilku miejscach loga, informacje dotyczące projektu,

kolor: full kolor

3) Przygotowanie projektu, wykonanie i zamieszczenie w lokalnym serwisie internetowym banera typu billboard

Dane techniczne:

Projekt graficzny powinien być spójny graficznie z pozostałymi elementami promocyjnymi kampanii.

Liczba odsłon: 200 000

4. Zamawiający nie zastrzega w SIWZ, że część lub całość zamówienia nie może być powierzona podwykonawcom. Zamawiający żąda wskazania przez Wykonawcę w ofercie części zamówienia, której wykonanie powierzy podwykonawcom.

	II.4) Wspólny Słownik Zamówień (CPV)

	
	Słownik główny
	

	Główny przedmiot
	79.34.22.00-5
	

	Dodatkowe przedmioty
	
	


SEKCJA III: PROCEDURA
III.1) tryb udzielenia zamówienia
	Przetarg nieograniczony      X
Przetarg ograniczony            FORMCHECKBOX 

Negocjacje z ogłoszeniem     FORMCHECKBOX 

Dialog konkurencyjny         FORMCHECKBOX 

	
	Negocjacje bez ogłoszenia 
Zamówienie z wolnej ręki
Zapytanie o cenę
Licytacja elektroniczna
	 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

  FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 



III.2) Informacje administracyjne
	Zamówienie dotyczy projektu/programu finansowanego ze środków Unii Europejskiej
tak X wskazać projekt/program: ____________________        nie  FORMCHECKBOX 

Zamówienie dotyczy Regionalnego Programu Operacyjnego Warmia i Mazury na lata 2007-2013.


SEKCJA IV: UDZIELENIE ZAMÓWIENIA
Część Nr (jeżeli dotyczy):1) ((((    Nazwa (jeżeli dotyczy):1)    ______________________________________________
	IV.1) Data udzielenia zamówienia:     30 / 09 /2011 (dd/mm/rrrr)

	IV.2) Liczba otrzymanych ofert:  6
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1V.3) LICZBA ODRZUCONYCH OFERT: 0

IV.4) NAZWA I ADRES WYKONAWCY, KTOREMU UDZIELONO ZAMOWIENIA?

Nazwa: Agencja Reklamowa GABO sc

Adres pocztowy: ul. 12 lutego 25

Miejscowos¢: Elblag Kod pocztowy: 82-300 | Kraj/wojewddztwo: Polska/Warminsko-
mazurskie

IV.5) Szacunkowa warto$¢ zaméwienia (bez VA T)3)

Wartos¢ 8 978,86 PLN

IV.6) INFORMACJA O CENIE WYBRANEJ OFERTY ORAZ O OFERTACH Z NAJNIZSZA I NAJWYZSZA CENA

Cena wybranej oferty” 4 880,00
Oferta z najnizsza cena> 4 880,00 / 7 859,70 zt Oferta z najwyzsza cena”
Waluta: PLN

(Wykorzystac powyzszq sekcje formularza tyle razy, ile jest to konieczne) ---------=----------

1) Nie wypetnia¢ w przypadku zawarcia umowy ramowej.
) W przypadku gdy wykonawcy wspdlinie ubiegajg sie o udzielenie zaméwienia, nalezy poda¢ wszystkich wykonawcéw.
W przypadku sktadania ofert czesciowych szacunkowa warto$é zaméwienia podaie sie dla danej cze$ci zaméwienia.
W przypadku skfadania ofert czesciowych nalezy braé pod uwage cene wybranej oferty dla danej czesci zaméwienia, a w
przypadku cen jednostkowych przemnozy¢ cene jednostkowa wybranej oferty przez zaktadang ilo$é lub zakres zaméwienia.
Nalezy bra¢ pod uwage wszystkie oferty zlozone w danej czesci zaméwienia (w tym oferty odrzucone), a w przypadku cen
jednostkowych przemnozy¢ cene jednostkowa oferty przez zaktadang ilo$é lub zakres zaméwienia.

WICEP DENT

Tom ahtbwski
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ZAŁĄCZNIK  I
Uzasadnienie udzielenia zamówienia w trybie negocjacji bez ogłoszenia, zamówienia z wolnej ręki albo zapytania o cenę

	1. Podstawa prawna

Postępowanie prowadzono w trybie .................................................... na podstawie art. …… ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo zamówień publicznych.

	2. Uzasadnienie wyboru trybu
Należy podać uzasadnienie faktyczne i prawne wyboru trybu oraz wyjaśnić, dlaczego udzielenie zamówienia jest zgodne z przepisami.

.............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................
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